西藏自治区地方标准
《地球第三极品牌评价体系  第2部分  高原生物品牌评价要求》（征求意见稿）
编 制 说 明
1、 工作简况
（一）任务来源
本标准的制定任务列入西藏自治区2022年第二批推荐性地方标准制定计划《西藏自治区市场监督管理局关于下达2022年第二批推荐性地方标准制定计划的通知》，项目编号“Xzbj-2022109”，计划2023年完成报批。本项任务由地球第三极产业发展有限公司提出，由西藏自治区市场监督管理局归口，中国标准化研究院、西藏自治区标准化研究所等单位共同参与标准起草工作。
（二）编制背景
2020年，西藏自治区统筹区域经济社会发展与生态文明建设，以大历史观、时代使命、全球视野重新审视区域发展新格局，确立了地球第三极区域公共品牌打造战略。把地球第三极品牌放到推动产业提升、经济发展、生态文明建设的显著位置。2021 年6 月16 日，西藏自治区地球第三极品推组办公室印发了《地球第三极区域公共品牌暂行管理办法》，标志着地球第三极品牌建设工作进入有规则可依的阶段。为了给地球第三极品牌建设工作提供科学、系统、可持续的方法和依据，迫切需要打造权威性、立体化的地球第三极品牌标准体系，为地球第三极品牌的高效管理、协同发展、统一形象、品牌评价和集中宣传提供可依据的标准化支撑。逐步形成以“地球第三极品牌评价通则”地方标准为纲领，聚合全区各大民族特色产业的地方标准、团体标准等标准化集群，进而引导全西藏的特色产业规模化、集群化发展。

高原生物是第三极品牌的重要产品系列之一，涵盖高原特色的食品、保健品、农产品等，与高原生态与环境、特色生物资源紧密结合。高原生物产业是西藏自治区着力推动发展的七大产业之一，区党委、政府历来高度重视，始终将其作为稳定和促进经济发展的重要内容。开展高原生物品牌评价标准制定，是高质量推进“地球第三极”区域公共品牌决策部署的重要技术手段，有利于高原生物产业的健康规范发展，为建立、培育各高原生物各类产品品牌提供依据和参照；更有利于完成总书记赋予西藏“地球第三极”的重要使命。 
2、  标准修订原则
（一）广泛开展调研，了解现状与新需求
本标准制定过程中，应充分开展调查研究，包括三方面：一是西藏“地球第三极”品牌发展现状调查，其他省市区域品牌发展状况调查；二是了解我国高原生物产业发展现状、西藏自治区主要高原生物种类和品牌发展情况；三是重点梳理分析我国政府、西藏自治区政府、高原生物产业的相关政策、文件以及规划等，掌握对高原生物品牌发展的需求。通过以上调研为标准的制定工作提供指导依据。
（二）加强评价指标研究，突出高原生物品牌特色
本标准制定过程中，应基于现行品牌评价标准中提出的品牌评价方法、评价维度和评价要素等内容，针对高原生物产业特点，构建突出高原生物品牌特色的评价体系：一方面对相关术语进行准确定义；另一方面，构建反映高原生物产业特色的品牌评价指标体系，以使评价结果更精准、全面的反映品牌发展情况。
（三）充分结合评价实践，完善标准结构
本标准规定了地球第三极区域共用品牌高原生物品牌评价的要求，评价指标体系、指标测量及结果测算等内容。因此在标准编制过程中，应充分考虑当地高原生物品牌建设活动的需求和实践，包括政府、高校和科研机构、企业等各类组织开展的品牌研究和实践，提高本标准的可用性和可推广性。
3、 标准制定过程
1. 开展调研与资料分析
2022年6月，项目组组织开展调研与资料分析，重点包括相关政策、规划等提出的关于区域品牌建设和第三极品牌建设的指导意见和部署；调研了内蒙古、辽宁、广东省等区域品牌开展情况；认真梳理分析了现有国际标准、国家标准的技术内容。
2. 成立标准起草工作组
在做好前期调研与主要技术研究的基础上，成立标准起草组，制定任务计划，明确任务分工，确定主要负责人。
3. 形成标准草案
基于前期的研究成果，起草组成员集中进行了认真讨论，特别对术语和指标体系的内容进行了重点分析，形成了标准草案初稿，发放给标准起草组成员，分别于2022年7月-10月期间，多次召开网络会议，对草案内容进行研讨。起草组先后邀请了我国品牌研究、高原生物、西藏自治区标准化研究等方面的多位专家，针对标准的框架、具体条款等内容进行研讨，为标准草案的形成提供了宝贵意见对标准内容进行了讨论，包括主体框架、具体条款等。

4.形成标准征求意见稿
针对标准草案中不能完全确定的问题。经起草组商议决定，不能确定的内容暂时采用大多数成员的意见，视征求意见情况再做处理，并于2022年12月底形成了征求意见稿。
4、 标准主要内容
本文件规定了西藏自治区高原生物领域开展地球第三极品牌评价的基本要求、评价指标体系、指标测量以及结果则算等。本文件适用于开展高原生物品牌评价和品牌管理活动的各类实体。标准的主要内容包括：范围、规范性引用文件、术语与定义、基本要求、评价指标体系、指标测量、结果测算以及附录组成。
其中主要内容如下：
1. 评价指标体系
评价地球第三极高原生物品牌时，可从资源禀赋、品质水平和品牌成效三方面开展，并给出了评价指标体系图。
2. 指标测量
根据高原生物地球第三极品牌评价指标体系框架，对每个指标如何开展测量进行说明。其中生态禀赋主要从物种资源、生态条件和可持续发展能力的维度进行测量；品质水平主要从质量管理、创新发展、市场服务和品牌运营的维度进行测量；品牌成效主要从经济效益、社会效益、文化效益和生态效益的维度进行测量。 
3. 结果测算
标准给出了计算最终品牌评价得分的。主要采用加权平均的方法，通过对各评价指标的分值进行加权求和，计算每项要素的评价结果。

4. 地球第三极高原生物品牌评价指标及评价说明
为了便于使用，标准以资料性附录的形式给出了地球第三极高原生物品牌评价指标及评价说明。给出了评价指标体系中每项指标可参考的权重，同时对每项指标的评分细则进行了详细说明。
5、 主要试验（或验证）的分析、综述报告、技术经济论证、预期的经济效果

随着2013年我国品牌价值评价工作的启动，截至目前，我国已开展了9年品牌价值评价实践。在工作推进的过程中发现，影响品牌价值的一些关键要素对于品牌价值产生的影响多表现为跨阶段、相交融的特点。

在实践验证方面，2014-2021年期间，根据研究的五要素及其构成指标，在全国范围内开展了品牌价值测算，覆盖第一、二、三产业机械制造、能源化工、服装纺织、金融、食品制造等20余个行业，累计对3000个企业或产品开展了评价，包括中国工商银行、中国石油、格力等各行业的龙头企业，并每年向社会公开发布，获得了众多企业的认可。

在国际标准方面，2019年ISO 20671:2019《品牌评价 原则与基础》正式发布，其中明确提出品牌建设的基础应考虑品牌所拥有的有形资源条件；品牌提供的产品或服务的质量状况，包括品牌的质量管理能力；品牌的创新能力和创新结果；品牌提供的服务能力和服务水平；以及品牌所拥有的其他无形要素，如文化。以上因素是品牌成功的关键，也是品牌强度的决定因素，因此在国际上得到一致认可等。
本标准在设计评价指标体系时，充分参考了品牌评价相关国际、国家标准的内容，同时结合多年来我国品牌价值评价的工作实践验证，确保指标体系更具有可操作性。
6、 采用国际标准和国外先进标准的程度

无。
7、 与现行相关法律、法规、规章及相关标准的协调性

该标准制定过程中充分考虑了我国在品牌建设方面的相关法律、法规以及政策、意见等，标准内容保持与上述文件的协调一致，并有利于上述文件的执行和落实。
8、 重大分歧意见

无。
9、 有关标准属性的建议

建议作为推荐性国家标准发布。
10、 贯彻标准的要求和措施建议

1、 建议标准报批后，编制一本标准应用指南或最佳实践案例集，收录西藏自治区第三极品牌的具体实践或经典案例，并结合标准条款进行说明，便于标准的使用。
2、 标准的宣贯应注意不同组织的实践，避免教条地对照条款，需要结合品牌特点和建设的重点开展宣贯和推广。
11、 替代或废止现行相关标准的建议

无。
12、 其他应予说明的事项
本标准所述的高原生物是指海拔高度1000米以上、相对高度500米以上，地势相对平坦或者有一定起伏的广阔地区中生长、繁殖的动物、植物、微生物。考虑本地方标准的受众群体，特别注明高原主要指青藏高原中西藏自治区部分；高原生物具体包括高原特色畜牧业、特色农产品、高原林果、藏茶、藏药等。同时在附录A评价指标及评价说明中，进一步说明地球第三极高原生物品牌宜为西藏自治区优势、特色物种资源，包括但不限于青稞、牦牛、藏系绵羊、蔬菜、奶牛、林果、藏猪、藏鸡、藏药材、绒山羊等。
标准起草组
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